Gelungener Auftritt beim L.‘a‘ndershiel Osterreich - Schweden.

I VerhaltenautdemPlatzeinewich-

tige Vorbildwirkung hat®, sagt

Das Ziel der Sponsoringaktivi-,
téaten ist klar: ,Wir wollen damit

feinen Beitrag leisten kann®, so
Schlierenzauer weiter. '

~ Mut zum Investment ...

... abseits der Masse ist das Credo von willhaben.at. Daher setzt sich das Unternehmen fiir Randsportarten ein und unterstiitzt

beispielsweise die Motocross-Nachwuchs-Serie MX Masters sowie das ,Masters of Dirt” des Greenergy-Teams.
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WIEN. Bereits seit mehreren

Jahren sponsert willhaben.at
junge Idealisten der heimischen
Motocross-Szene und ist na-
mensgebender Sponsor fr die
Osterreichische Motocross-Nach-
wuchs-Serie MX Masters Austria
powered by willhaben.at.

Ein herausragend professi-
onell agierendes Team - was
Prisentation, PR, Training und
Erfolg betrifft — trégt ebenfalls
Hauptsponsor willhaben.at stolz
auf der Brust: das Greenergy-
Team des ,Masters of Dirt", das
natiiflich neben Staatsmeister-
"schaft und Auner Cup im Rah-
men der MX Masters Austria
willhaben.at noch mehr Prisenz
verleiht.

»Bindeglied” Sport

JIn beiden Fallen decken wir
sicher nur deutlich unter 10%
des Aufwandes ab. Diese Unter-
stitzung versteht sich also quasi

als Unkostenbeitrag und wiegt

nur zum Teil den idealistisch be-

grindeten Einsatz aus der eige-

nen Geldborse der Sportler auf,

. Aber bereits dafiir wird willha-

ben.at von den Fahrem und de-
ren Fans geschétzt, geliebt und
als Marktplatz im Internet in-
tensiv genutzt”, erzdhlt Markus
Auferbauer, Geschéftsfithrer im
willhaben.at-Motornetzwerk.
Der Mut zum Investment ab-
seits der Masse rechne sich also
auch flir den Sponsor. Konkret
tauschen Rennfahrer auf den

~ verschiedenen Leistungsniveaus

relativ hdufig thr Motorrad. ,Die
Plattform mit den meisten Bikes

. aus privater Quelle ist willhaben.

f o

at’, so Auferbauer weiter. Ge-
nauso verhalte es sich auch mit
Zubehér- und Teilehandel sowie
Dressen und Sicherheitsausrii-
stung und sogar mit Wohnmo-
bilen, in denen die Rennfahrer
an Rennwochenenden wohnen.

Treue,. Loyalitit, Dankbarkeit

~Massen-Beweger" wie in Os-
terreich Fufsball und Skisport

kann jede Firma nutzen. Diese -

dem

steigern die Bekanntheit - auch
fur vollig neue und unbekannte
Marken.” Sie bringen aber wenig

Bindung", fihrt Auferbauer wei-

ter aus. Zu dicht sei die Fille der

' Botschaften.

Sponsoren- zahlen in Summe
meist mehr als den gesamten
Aufwand einer Veranstaltung.
Nicht so in einer Randsport-
art: ,Hier erreiche ich zwar
weniger Menschen. Diese mit
Sponsoring  anvisierten
Gruppen bestehen aber zumeist
aus den Sportausiibenden und

deren Umfeld plus mehr oder

weniger Publikum und Interes-
senten wie Ex-Sportausiibende
und zukinftige Sportler. Klar,
dass damit eine Bindung herge-
stellt werden kann - wenn auch
mit weniger Menschen als im
Fufball. Diese Verbindung kennt
auf einmal ,alte” Werte wie
Treue, Loyalitdt, Dankbarkeit,
Wertschatzung fur die besonde-
ren Leistungen und dergleichen,
Jdealismus heifdt das Zauber-
wort", so der Geschéftsfithrer ab-
schlieend.

Motocross und willhaben.at: Sportart und Marke inhaltlich verbunden.

® Melanie Laebe



